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Vem ar jag”

Jag heter Devin Baaring och ar en queer kille fran
Malmo som brinner for konst och kultur. Jag ar
utbildad idéhistoriker vid Lunds universitet och har en
lang erfarenhet som skolbibliotekarie bakom mig.
Dessutom har jag arbetat med sakrare sex,
systematiskt likabehandlingsarbete och normkritik
bade pa jobbet och utanfér. Genom Kulturmarginalen
vill jag sprida kunskap om queer historia och kultur
inom och utanfér communityn. Jag vill inspirera andra
queers att kdnna agandeskap over och delta i
skrivningen av sin egen historia. Med det utatriktade
arbetet vill jag sprida kunskap och férstaelse om den
queera communityn och dess plats i historien genom
att visa pa att queera livsdden alltid funnits. Nar de
aterfar sin plats i historien kan detta bidra till saval en
mer komplett historieskrivning i stort som inspiration
att uppmarksamma andra delar av historien som inte
fatt tillrackligt utrymme.




Inledning

Utgangspunkten fér Kulturmarginalens mission ar att alla manniskor tjanar pa ett mer
tillatande samhalle. Genom att hjalpa manniskor att ifragasatta sina idéer om vad det
innebar att vara manniska och se till det vi har gemensamt snare an till vara skillnader vill
jag skapa ett battre samhalle for alla. De normer som skapar marginaliserade grupper
begransar ocksa de som lever sina livinom normen. Ett 6ppnare samhalle innebar att
alla blir friare att leva sina liv och slippa begransningar baserade pa férvantningar och
samhallets inramningar. Fasade trottoarkanter hjalper personer med barnvagnar,
sophamtare och cyklister lika mycket som rullstolsburna. Textade filmer hjalper den som
inte forstar eller vill 1ara sig spraket lika mycket som den som inte hoér. P4 samma satt
innebar en mer tillatande mansnorm att fler slipper kdnna sig begransade av
forvantningar baserade pa deras kodnsuttryck och en mer gransloés syn pa sexualitet att
manniskor slipper personliga kriser om de upplever kanslor utanfér heteronormen. Om
de skarpa granserna mellan det marginaliserade och det normativa luckras upp mojliggor
det alltsa inte bara fér de marginaliserade att ta plats, bli sedda och fa sina behov
tillfredsstallda. Det ger ocksa dem som féljer normen stérre maojligheter till sjalv-
forverkligande. Missionen ar att upphava begransningarna och majliggéra for alla
manniskor att leva sina liv efter sina egna 6nskemal, utan inramningar och férvantningar
som begransar deras valmojligheter.

Kulturmarginalen ar en position, fran vilken jag kan verka tillsammans med andra
for forandring. Visionen ar en rérelse, en grupp som samverkar och stéttar varandra i
detta arbete utan att likrikta och begransa. En 6ppen plattform fér de som ser samma
problem, aven om arbetssatten kan vara valdigt olika. Jag vill darfor skapa en fysisk plats
att verka utifran, dar ovantade samarbeten kan leda till nya perspektiv och dar mangfald
star i fokus. Syftet ar att platsen skall fungera som en hubb for kulturarbetare och
konstnarer dar de kan hyra arbets- och ateljéplats, halla méten och féredrag eller kanske
satta upp en forestallning. Det skall bli en plats vi skapar tilsammans, som star i standig
forandring baserat pa vad de som verkar dar vill gora.

Strategin for att na visionen ar en flerstegsraket. Kulturmarginalen ar idag en
enskild firma som sysselsatter en person pa omkring 25%. Det forsta steget blir darfor att
fa verksamheten att vaxa sa att den inom tre ar kan sysselsatta en person pa heltid och
tacka lokalhyra for en kontorsplats. Samtidigt vill jag inleda arbetet med att skapa ett
natverk och finna andra som vill arbeta mot samma mal. Inom ytterligare tva ar ar
malsattningen att anlita en person pa deltid for att skéta foretagets administration och att
formalisera natverket till en organisation som kan ta fram nya strategier. Det slutgiltiga
malet ar att efter tio ar ha en omsattning och en organisation som mojliggdr hanteringen
av en storre lokal, dar kulturarbetare och konstnarer kan verka tillsammans.



Erbjudandet

Karnan i foretagets vardeerbjudande ar en vilja att tillfredsstalla behovet av insatta och
skickliga forelasare och skribenter med fokus pa queer kultur, historia och lika-
behandling. De vardehojande attributen ar mangfacetterade men fokuserar framst pa
forelasningar, workshops, artiklar, podcast och sprakgranskningar. Genom att leverera
dessa tjanster palitligt och med hdg kvalitet, god service och personlig kontakt kan en
fast kundbas byggas ut och marknadsforing ske genom personliga rekommendationer.
Det finns ocksa majlighet att profilera féretaget ytterligare med differentierade attribut
sasom fasta avtal for regelbunden spraklig granskning av utatriktat eller pedagogiskt
material eller fasta rabatterade paket for aterkommande kunder.

Tal

Jag erbjuder fardiga och anpassade
forelasningar for saval barn som
vuxna om queer historia. Forelasning-
arna har lokal férankring och kan med
fordel kompletteras med till exempel
filmvisningar eller andra kultur-
evenemang. En férelasning kan ocksa
utga ifran perspektiv som bemdétande
och likabehandling, och anvanda
queer historia och humor som
illustrationer for att diskutera samhalls-
problem eller organisationsutveckling.
Jag tillhandahaller aven workshops
dar vi arbetar kreativt och normkritiskt
med historiska perspektiv. For den
som hellre lyssnar hemma ar en podd
pa gang.

Kunderna fér min talade verk-
samhet ar dels offentlig verksamhet
som skolor och bibliotek, dels event
som pride eller filmfestivaler med hbtqg-
tema. Jag vill ocksa salja férelasningar
till féretag som vill bredda sin repre-
sentation och arbeta strategiskt med
systematisk likabehandling. Podden
kommer framst att rikta sig till privat-
personer som ar intresserade av
historia, samhallsfragor och queera
perspektiv.

Skrift

Jag skriver idéhistoriska och queer-
historiska artiklar, kapitel och bocker.
Dessutom granskar jag texter, ljud-
produktioner och multimediaformat sa
att de ar historiskt palitliga och
anvander ett uppdaterat, tillgangligt
sprakbruk.

For den skriftliga verksamheten
ar kunderna framst tidskrifter och
forlag som koper in artiklar, kapitel och
bokmanus. Den granskande verksam-
heten ar aktuell for alla som arbetar
med kommunikation och vardesatter
att deras varderingar speglas i texten.
Av sarskilt intresse ar de forlag som
arbetar med laromedel och annat
pedagogiskt material.

Marknaden for talad verksamhet

Marknaden for forelasare och workshops ar stor och bred. Det finns en uppsjo av olika
formedlare som erbjuder kunderna hjalp att hitta ratt talare och differentierar sina
erbjudanden genom att till exempel erbjuda ersattare vid sjukdom. Genom att ansluta sig
till sajter som talarforum.se, talarpoolen.se och sverigestalare.se 6ppnar man for att bli
anlitad av foretag och organisationer som anvander dessa tjanster, etablerar en position
pa marknaden och kan vaxa genom att fa positiva utvarderingar och darmed bli
rekommenderad oftare. Nackdelen ar att en del av arvodet tillfaller formedlingen. Da
marknaden ar spretig och svardverblickbar fér kunderna ar det dock en bra strategi att
ansluta sig, dd manga kunder inte letar vidare utanfoér férmedlingarnas register.

Forelasarens profil ar central. Idag erbjuder Sveriges talare genom sin hemsida fem
forelasare med hbtg-profil och tva inom historia. TalarPoolen saknar helt hbtg-profiler
men har i gengald elva personer med historisk inriktning. Talarforum har inte nagon hbtg-
kategori men listar fler an femtio talare under rubriker som jamstalldhet, mangfald och
varderingar och omkring fyrtio under uppslagsordet historia. Ingen av dem erbjuder
nagra profiler med sarskild inriktning pa queer historia i kombination med normkritiska
perspektiv. Det innebar att det finns en tydlig 6ppning for att kliva in pa en befintlig
marknad med hog efterfragan genom att profilera sig och satta ihop férelasningar som
ger mersmak hos lyssnarna.

Att leverera forelasningar och workshops till barn och unga inom skolan ar en helt
annan marknad. Det finns ett antal foreningar som erbjuder gratis féreladsningar inom
sina specialomraden, exempelvis psykisk halsa eller mobbning. Inom hbtg-omradet
dominerar RFSL som lange erbjudit skolinformationer och har ett hogt fortroende. Det ar
darfor viktigt att tydligt visa att mitt erbjudande inte konkurrerar med deras; de erbjuder
utbildning i bemdétande och hbtqg-fragor och jag erbjuder kreativa workshops med norm-
kritiskt perspektiv. Det finns ocksa ett stort antal kulturarbetare som i olika utstrackning
besoker skolor, ofta genom projekt som Skapande skola dar Kulturradet delar ut medel
for kulturaktiviteter. Aktiviteterna baseras pa kulturarbetarens arbetsomrade, exempelvis
serieteckning eller forfattande. Min inriktning, att kombinera det fér skolan sa centrala
likabehandlingsperspektivet och normkritiska infallsvinklar med kreativt arbete tycks inte
finnas representerat pa marknaden idag. Jag vill bli attraktiv pa denna marknad genom
att visa pa hur mitt erbjudande spelar in i flera punkter i laroplanen och samtidigt ger
majlighet till kulturellt medskapande.



Marknaden for skriftlig verksamhet

Marknaden for skribenter ar stor med gott om historiskt inriktade tidskrifter, saval
populara som akademiska. Pa den svenska marknaden kan exempelvis namnas Popular
Historia, Varldens Historia, Svenska 6den & aventyr och Historiskan, liksom Historisk
tidskrift som ar mer djuplodande. Pa engelska ar marknaden givetvis oandligt mycket
stdrre. Hur manga skribenter som konkurrerar om att bli utgivna i dessa tidskrifter ar
snart sagt omgjligt att fa dverblick dver, men att det rader hard konkurrens och att det
darmed ar viktigt att salja in valgenomtankta idéer med hog vetenskaplig standard ar
tydligt.

Det finns gott om byraer och frilansare som erbjuder tjanster for sprakgranskning.
De fokuserar pa olika omraden, exempelvis omarbetning fran fack- till klarsprak eller
Oversatta texter. Det finns dock mer arbete att géra med texter som skall kommunicera
vissa varderingar, exempelvis laromedel eller myndighetsinformation. Dar en allman
sprakgranskare kan se till att spraket ar korrekt och flyter bra, kan jag komma med
forslag som gor texten mer inbjudande for olika minoritetsgrupper och rensa bort onddigt
normativa formuleringar. For att sla sig in pa denna marknad kravs dels en hog spraklig
kompetens, dels ett erbjudande som gar utéver det andra inriktar sig pa. Genom
uppsokande, riktad marknadsforing i kombination med en specialiserad tjanst finns det
mojlighet att na saval enstaka som aterkommande kunder.

Marknadsfoéring

Ambassadorer

Den viktigaste strategin for marknadsféring ar personliga rekommendationer som leder
nya kunder till foretaget. Varje talad aktivitet ar ett satt att na ut till potentiella kunder och
det ar darfér av hogsta vikt att alla framtradanden kadnnetecknas av palitlighet, hog
kvalitet och personlig kontakt. Tidigare kunder och lyssnare blir ambassadorer som
formedlar foretagets erbjudande vidare.

Uppsokande

Uppsokande direkt marknadsféring som riktar sig till specifika potentiella kunder kommer
vara en viktig hérnsten i marknadsféringsstrategin, inte minst i de inledande faserna. Jag
vill ta mig in pa marknaden genom att séka upp féretag och verksamheter som genom-
gar forandringsprocesser, arrangerar evenemang eller genomfér andra aktiviteter som
berdr mina specialomraden och kontakta dem med skraddarsydda erbjudanden. Detta
arbete kommer att ta mycket tid i foérhallande till utdelningen och i takt med att jag
etablerar mig kommer darfér denna typ av marknadsféring minska i férhallande till dvriga
kategorier.

P3 natet

Foretaget har en hemsida pa kulturmarginalen.se dar besdkare kan se vad jag gjort
tidigare, vad jag kan erbjuda dem och vad tidigare kunder tyckt. Sidan ar optimerad for
sOkmotorer, foljer féretagets grafiska profil och ar central i min narvaro pa natet. Jag ar
ocksa mycket aktiv pa sociala medier och kommer dar att publicera regelbundna inlagg
med exempelvis veckans queerhistoriska fakta, queera hjaltar ur historien och
information om viktiga handelser med queer anknytning runt om i varlden. Detta
kompletteras med en podcast om queer historia och bidrar till att sprida kunskap om
foretaget.

P4 gatan

Kulturmarginalens profil bjuder in till gerillamarknadsféring genom roliga klistermarken
och andra street art-projekt. Tillsammans med mer traditionella kanaler, som annonser i
branschtidningar, kommer detta att na kunderna aven utanfér natet.
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Malsattningar

Redan nu..

¢ Kan du anlita mig for férelasningar,
workshops och skriftliga arbeten

Om ett ar..

¢ Hittar du min podcast i dina fléden

¢ Har den sprakgranskande delen av
verksamheten kommit igang

e Tacker omsattningen en tjanst pa 50%

Om tre ar...
¢ Hyr jag en kontorsplats

e Tacker omsattningen en tjanst pa
100%

Om fem ar...

e Bildar jag en organisation tillsammans
med andra som delar mina mal

¢ Anlitar jag en ekonomiadministratér pa
20%

Om tio ar..

e Ar Kulturmarginalen en plats dar frilan-
sande kulturarbetare kan hyra kontors-
och ateljéplats

e Ar denna plats ett utrymme for kreativa
samarbeten, events och nytankande

Riskanalys

Organisation

Kulturmarginalen ar en enskild firma, vilket innebar att jag maste genomféra saval
forelasningar och forfattande som administration och bokféring. Detta innebar en risk for
att for fa timmar faktureras i forhallande till malet fér omsattningen och att planeringen
darmed forskjuts. For att forebygga detta har jag dels planerat att anlita en administrator
sa snart omsattningen tillater, dels planerat noggrant med hansyn till tid for
administration, research och bokféring.

Det finns ocksa flera risker med att ga samman med andra. Att bilda férening och
arbeta mot gemensamma mal innebar att jag forlorar kontrollen 6ver visionen och att jag
forlitar mig pa andras arbete och ekonomiska bidrag. Detta ar risker som behdver
diskuteras med andra framtida samarbetspartners. Hur samarbetsformerna kommer att
se ut paverkas av riskanalysen men da hela visionen bygger pa att vi beslutar
organisationsform och riktlinjer tillsammans ar det omdjligt att férbereda atgarder - dessa
blir avhangiga pa omstandigheterna vid tiden.

Verksamhet och ekonomi

De marknader jag valt att verka pa kédnnetecknas av hdg konkurrens och det ar svart att i
dagslaget bedéma hur tufft det kommer att bli att fa bokningar och sélja artiklar. Denna
svarighet bemoter jag genom att lata verksamheten vaxa langsamt och ha en stegrande
prisstrategi. Om verksamheten inte nar malomsattningen varje givet ar finns risken att
strategin forskjuts, sa att framtida satsningar som att hyra en lokal eller anlita en
administrator far forflyttas ett eller flera ar framat. Malsattningarna och den ekonomiska
prediktionen kommer att revideras regelbundet.

Verksamheten har mycket laga ingangskostnader och behéver darmed ingen
extern finansiering (med undantag for utvecklingsstod for att ta fram en "metodbok”, se
projektavsnittet). Nar jag natt den punkt att jag organiserat mig med andra for att driva en
lokal avgor vi tillsammans vilken typ av finansiering som behdvs.

Hot och vald

Alla som arbetar for minoritetsrattigheter idag riskerar att utsattas for hot och vald. Med
det raddande politiska klimatet ar det inte orimligt att anta att denna situation kommer att
forvarras under samma period som jag vill skapa uppmarksamhet kring min verksamhet.
Att mitt varumarke ar starkt forknippat med mig som person okar risken ytterligare.

Det ar inte rimligt att ha en strategi for att forebygga hat och hot online - i sjalva
verket ar det kanske ett tecken pa att mitt budskap nar ut. Jag har istallet valt att
fokusera pa att ha ett starkt stottande natverk och att forbereda personer i min narhet pa
att aven de kan bli utsatta. Vald eller hot om vald vid evenemang férebyggs genom att
jag inte fardas ensam om det uppstatt nagon hotbild och att jag informerar och lagger
upp en strategi ihop med varden for evenemanget. Risken for fysiskt vald ar storre vid
evenemang som riktar sig till allmanheten eller den queera communityn vid t ex Pride, da
arrangorerna ocksa ar vana att arbeta med dessa fragor. Givetvis kommer alla brott att
anmalas till polisen.
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PEST-analys

Politiska faktorer

« Det politiska klimatet kan paverka
bidrag till kulturverksamhet for
skolor och organisationer negativt

« Politiska diskussioner om queera
fragor for med sig bade majligheter
och risker

Sociala faktorer

« Okad social dppenhet leder fler
foretag och organisationer att vilja
arbeta med sitt bemdétande och
med hbtqg-fragor i olika former

« Okad intolerans kan 6ka risken for
hot, vald och forlust av potentiella
kunder

Fkonomiska faktorer

« Inflation och ekonomisk osakerhet
kan fa potentiella kunder att dra in
pa sina utgifter

Teknologiska faktorer

o Framsteg for digitaliseringen under
covid-pandemin 6ppnar for nya
typer av digitala evenemang

Kulturmarginalens verksamhet paverkas, som vi ser i
analysen ovan, av ett flertal stora samhallsfragor. De
hot som beror pa ett hardnande politiskt klimat for
minoritetsgrupper forebyggs bast genom just denna

typ av verksamhet, som syftar till att skapa forstaelse
och gemenskap. Det finns ocksa en samtidig rorelse i
positiv riktning, dar vi ser hur allt fler vagar leva 6ppet
eller ser sig sjalva som allierade. Det innebar en
vaxande kundbas som intresserar sig for queera
fragor.

Det vore orimligt att inte ta hansyn till den
ekonomiska osakerheten varlden upplever i skrivande
stund. Jag har koncentrerat mig pa att skapa en
konservativ budget dar jag tagit hansyn till att de
potentiella kundernas ekonomiska sits kan komma att
forsamras. Teknologiska faktorer har liten paverkan pa
verksamheten. Mdjlligtvis kan det ge dppningar for
digital verksamhet eller digitalt deltagande vid
foredrag.

SWOT-analys

Styrkor

 Jag har bra koll pa marknaden och befintliga natverk och
kontakter att bygga vidare pa

« Jag har goda sakkunskaper i det jag vill Iara ut och mycket
erfarenhet av att jobba med malgrupperna

« Queerfragor far stor uppmarksamhet just nu

Svagheter
« Jag bar verksamheten ensam
o Det rader hard konkurrens pa de marknader jag vill verka

« Den langsiktiga planen bygger pa samverkan med okanda
parter

Mojligheter

« Det finns goda mdjligheter att expandera langsiktigt

« Det finns en potential att anlita, eller anstalla, fler personer med
kompletterande kompetenser langre fram

« Med en framtida organisation i ryggen finns det oanade
mojligheter

Hot

e Den harda konkurrensen kan innebara farre bokningar

« Verksamhet med féreningar och eventanordnare ar ofta
beroende av deras finansiering genom bidrag eller sponsorer

« Risken att utsattas for hot och vald ar stor och vaxande

13
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Prisstrateg|

For att sla sig in pa de tva huvudsakliga marknader jag vander mig mot och for att na
foretagets malsattningar med hansyn till omsattning ar det nédvandigt med en sund pris-
strategi. Min strategi utgar fran en Iag prissattning och som sedan okar 6ver tid, i takt
med att jag far fler rekommendationer och kan visa potentiella kunder vardet i att anlita
mig. Samtliga prissattningar ar schabloner avsedda att forhandlas vid individuella
uppdrag. En del av min verksamhet kommer att vanda sig till foreningslivet som inte har
samma ekonomiska forutsattningar som foretag eller offentlig verksamhet, vilket innebar
att vissa uppdrag kommer att ge lagre ekonomisk utdelning. Detta kompenseras med att
framtradanden i sddana sammanhang ocksa marknadsfor verksamheten och att det ar
rimligt sett till foretagets vardegrund att erbjuda detta. Det ar ocksa viktigt att narvara i
dessa sammanhang for att skapa de natverk som ar nédvandiga for att na foretagets
vision.

Talad verksamhet

Prisstrategin for min talade verksamhet baseras pa de prisintervall som de stora talar-
férmedlingarna anger pa sina hemsidor. Generellt undviker de att presentera exakta pri-
ser da detta varierar stort mellan olika férelasare beroende pa hur etablerade och erfarna
de ar, men en utgangspunkt ar att en férelasning kostar fran 15 000 kr, plus eventuell
resa och logi. Detta kan jamforas med Forfattarforbundet och KLYS (en organisation for
yrkesverksamma konstnarer) som rekommenderar en prissattning pa 7500kr for uppdrag
pa upp till tva timmar och sedan 996kr per pabdrjad timme. De stora skillnaderna kan
troligtvis forklaras med att en forfattare eller konstnar forvantas ha en annan huvudsaklig
verksamhet och ocksa erbjuder en annan typ av upplevelse an en professionell fore-
dragshallare. Min verksamhet berdr bagge dessa, da jag erbjuder saval traditionella
forelasningar som interaktiva workshops. Med hansyn till detta och att jag ar ny pa
marknaden och saknar formell erfarenhet kanns det rimligt att som utgangspunkt ta

10 000kr for uppdrag pa upp till tva timmar, for att sedan skala upp priserna under de
forsta aren (se tabell, nasta sida). Vid verksamhet i skolan hanvisar Forfattarforbundet till
Forfattarcentrums rekommendationer. Tills vidare har jag valt att utga fran dessa priser
for den typen av verksamhet (se tabell, nasta sida).

Foredrag och workshops

Ar1 Ar2 Ar3
Uppdrag upp till 15 min | 2 000kr 2 500kr 3 000kr
Uppdrag upp till 2 tim- 10 000kr 12 500kr 15 000kr
mar
Darefter per paborjad 900kr 1 000kr 1 000kr
timme

Uppdrag i skolan

1 lektion upp till 1 timme 4000kr
2 lektioner 5500kr
3 lektioner 6500kr
4 lektioner 7500kr
Per ytterligare lektion samma dag 1500kr
Storsamling (flera klasser) 7500kr

(Priserna i tabellerna ar exkl. moms)

Skriftlig verksamhet

For frilansande journalister rekommenderar Journalistférbundet ett timarvode pa 1 082kr.
Att jag inte ar utbildad journalist kompenseras har av expertkunskaper, vilket innebar att
detta ar en rimlig utgangspunkt vid féorhandling om priser med tidskrifter och nyhets-
media. Vid utgivning av bocker, eller kapitel i bocker, galler att ett avtal upprattas med
forlaget. Hur detta avtal ser ut kan variera stort fran fall till fall och baseras ofta pa
forsaljningssiffror, varfor det ar omojligt att uppskatta i forvag. Om det blir aktuellt att salja
ett manus kommer jag att ta hjalp av nagon med erfarenhet pa omradet som kan
granska avtalet och ge mig aktuella rad kring prissattning.

For sprakgranskande verksamhet varierar priserna drastiskt. Jag har valt att rakna
med ett timpris hellre an ett pris per uppdrag eller baserat pa texternas omfang. En upp-
skattning utifran andras prissattning ar att 500kr i timmen ar rimligt da det ligger i den
lagre anden av spannet men tar hansyn till min expertis.
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Resultatrakning

Roérelsens intdkter 2023 2024 2025 2026 2027
Arvoden
Foérelasningar/
workshops 125000 156250 225000 337500 450000
Lektioner 18750 93750 112500 168750 225000
Artiklar 21640 162300 324600 324600 324600
Sprakgranskning 0 50000 100000 125000 150000
Konsultverksamhet 144000 144000 144000 144000 144000
Projekt
Utvecklingsstod 50000 0 0 0 0
Nettoomséttning 359390 606300 906100 1099850 1293600

Rorelsens kostnader

Omkostnader
Resor 5000 7000 10000 10000 10000
Research-kostnader 2000 2000 3000 3000 3000
Kontorsmaterial 2000 2000 2000 2000 2000

Bankkostnader 1000 1000 1000 1000 1000 ? “ o ? | A
Programvaror N o H o M o ‘

Adobe Creative Cloud 1440 1440 1440 1440 1440 EN CE

Bokféringsprogram 0 0 2232 2232 2232 N o VI o L

Office-paketet 543 1086 1086 1086 1086 M
Marknadsféring N o R Ac | s

Hemsida 200 200 200 200 200

Trycksaker 1000 1500 1500 1500 1500 N o s EXI s Ni

Lokalkostnader 0 0 42000 42000 42000 YE F < c

Anlita administratér 0 0 0 0 192000 s Kl N D N ‘;.@t
Projekt ' YEs P | —

Material 5000 0 0 0 0 EAC w3
Moms efter avdrag 69221,4 119274,8 170148,4 208898,4 209248,4 ‘ 5 VES EQU AL ? )
Rorelseresultat 271985,6 470799,2 671493,6 826493,6 827893,6 3 YEs LQV E

Finansiella poster

Ranteintakter 0 0 0 0 0
Rantekostnader 0 0 0 0 0
Resultat fére finansiella poster 271985,6 470799,2 671493,6 826493,6 827893,6
Bokslutsdispositioner 0 0 0 0 0
Resultat fore egenavgift och skatt 271985,6 470799,2 671493,6 826493,6 827893,6
Egenavgift 78794,23 136390,5282 194531,7 239435,1959 239840,8
Skatt 62632,64 108415,2914 154631 190324,3346 190646,7
Arets resultat (eget uttag) 130558,7 225993,3804 322330,9 396734,0695 397406,1
Omsattningstillvaxt 68,70252372 49,44747 21,38284958 17,61604

Rorelsemarginal 75,67979 77,65119578 74,10811 75,146029 63,9992




Projekt: “Metodbok’

For att kunna arbeta effektivt och underhallande med barn och ungdomar saval inom
som utanfor skolan vill jag ta fram en "metodbok”, det vill sdga en dokumenterad metod
som jag sedan kan arbeta efter. Malet ar att metoden skall besta av en kombination av
samtal, normkritiska vardegrundsévningar och kreativt skapande, férankrat i en teoretisk
analys och med dokumenterad genomslagskraft. Att ta fram en sadan metod kraver
research, testning och dokumentation samt framtagning av marknadsforingsmaterial for
anvandningen framat. Jag har darfér satt ihop ett mindre projekt som bygger pa extern
finansiering genom Region Skanes utvecklingsstdd (upp till 50 000 kr nar de ar ensam
finansiar). | kontakt med en eller flera skolor vill jag sedan utveckla metoden genom upp-
repad testning, utvardering och revidering.

Projektplanering

De féljande sidorna bestar av projektets planering i form av diagram 6ver produkten, ar-
betet och tidsplaneringen. Projektet kommer att inledas i januari 2023 da jag utarbetar ett
forsta, grovt forslag till upplagg och anvander detta som grund for en ansdkan om
utvecklingsstdd genom Region Skane. Under forutsattning att jag lyckas sakerstalla
finansieringen kommer jag sedan finslipa metodférslaget och inleda kontakt med en eller
flera skolor infoér testningen. Genomférandet bestar av en cykel dar jag testar materialet,
samtliga inblandade utvarderar och jag reviderar metoden for att sedan testa den igen i
en ny grupp. Detta sker under forsta halvan av hostterminen. Nar genomférandet avslu-
tats kan jag satta ihop "metodboken” och ta fram ett tillhérande marknadsféringsmaterial.
Jag har valt att utelamna en OBS (organisational breakdown structure) ur planeringen da
jag genomfor projektet pa egen hand. Samarbetet med skolorna kraver ingen namnvard
insats fran deras sida.

Risker

Projektet har tre kritiska punkter: sakerstallande av extern finansiering, éverens-
kommelser med en eller flera deltagande skolor och utfallet av den slutliga
utvarderingen. Jag kommer att undersdka mojligheten att komplettera utvecklingsstodet
med andra bidrag men sannolikt blir projektet ogenomférbart om utvecklingsstodet
uteblir. Daremot uppfattar jag att risken att jag inte skulle finna skolor villiga att delta som
mycket liten, da det blir kostnadsfritt och kraver mycket sma insatser fran deras sida.
Den sista risken ar att utfallet inte blir som tankt och att det inte finns ett tillrackligt bra
underlag vid slutet av genomférandefasen for att faktiskt satta metoden pa prant. Om
detta skulle ske ar projektet misslyckat, men det finns forhoppningsvis fortfarande
lardomar att dra av arbetssattet och darmed underlag att aterga till ritbordet med.

Projekt: Product Breakdown Structure

"Metodbok"
I
|
1
I
| T I |
1.1 1.2 1.3 1.4 2.1 3.1
— 1.4.1 2.2 3.2
— 1.4.2 3.3
- 1.4.3

1 Metodférslag
1.1 Framtagna 6vningar
1.2 Tidsplanering
1.3 Materiallistor
1.4 Mallar for utvardering
1.4.1 Egen utvardering
1.4.2 Deltagarnas utvardering
1.4.3 Skolpersonalens utvardering
2 Information om genomslag
2.1 Sammanstallda utvarderingar
2.2 Teoretisk analys
3 Marknadsforingsmaterial
3.1 Folder
3.2 Informationssida pa hemsidan

3.3 Mall for inlagg i sociala medier
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Projekt:

Work Breakdown Structure

1 Planera
1.1 Utarbeta forslag
1.1.1 Géra research
1.1.2 Utarbeta planering av ett pass
1.1.3 Ta fram och kdpa in eventuellt material
1.2 Sakerstélla finansiering
1.2.1 Ansdka om utvecklingsstod (Region Skane)

1.2.2 Unders6ka kompletterande finansiering

1.3 Kontakta skolor/organisationer

1.4 Planera for specifikt pass med berérd personal

"Metodbok"”

2 Genomfoéra
2.1 Foérbereda utrymmet och materialet
2.2 Genomféra passet
2.3 Fotografera genomférandet
2.4 Utvardera
2.4.1 Egen utvardering
2.4.2 Deltagarnas utvardering
2.4.3 Personalens/bestéllarens utvardering

2.5 Sammanstalla utvarderingar

2.6 Revidera forslaget

3 Efterarbeta

3.1 Skriva "metodboken"
3.1.1 Beskriva ett pass
3.1.2 Faststalla upplagg och tidplan
3.1.3 Skapa materiallistor
3.1.4 Skriva om genomslagskraften
3.1.4.1 Sammanstalla utvarderingar
3.1.4.2 Skriva om den teoretiska férankringen
3.2 Se dver prislistan
4 Forbereda fér marknadsféring
4.1 Skapa en folder
4.1.1 Skriva informationstext om metoden
4.1.2 Designa foldern
4.2 Skapa informationssida pa hemsidan
4.2.1 Skriva informationstext om metoden
4.2.2 Redigera sidan

4.3 Foérbereda inldgg pa sociala medier

4.3.1 Skriva kort informationstext

4.3.2 Valja ut bildmaterial
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Ta fram
marknadsféringsmaterial

Genomfora Efterarbeta

Planera

Projekt: Tidsplanering

Besked utvecklingsstod

2023/mar

Utvecklaforslaget

Deadline ansékan utvecklingsstod

Ansokan om utvecklingsstod

Ta fram grovt forslag

2023/maj

Undersoka kompletterande

finansiering

Kontakta skolor/organisationer

Genomfdrande- och revideringscykel

Utfall

Skriva "metodboken"

Skapa folder

Redigerahemsida

Forbereda inldgg sociala media
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